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Raziskava REUS razkriva
nove trzne priloznosti

Potrosniki, ki so naklonjeni energetsko varcnim izdelkom in
ekolosko osvescéenemu vedenju, se k temu ne nagibajo toliko
zaradi ljubezni do narave kot zaradi prihrankov. In ravno ta vzgib
je treba upostevati pri komunikaciji energetsko varcnih izdelkov.
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Vvsakodnevnem dEvljenjuuporabljamo te-
vilne naprave, aparate, relitne sijalke in prevo-
gna sredstva, ki za svoje delovanje potrebujejo
energijo. Ce so stavbe, v katerih Evimo, slabo
izolirane & vgrajenimi energifsko nesdinkoni-
timi ki, so mesedni strofki zaenergijo lahko
precejinji Energetska udinkovitost zato postaja
wee pomembnejii defomik, ki vplivi na ponud-
b0 in povprasevanje vseh teh proizvodaoy, ki so
neogibni za Fivijenjski standard povpreénega
gospodingstva, 2 bem pace spreminjajo tudi tr-
Fenjski pristopd pri prodaji tovestmib izdelkoy,
Tepostavljanje energetske uinkovitost pri iz-
deelkih tako stopa v espredje. Ze befen pregled
sunanjibvoglasnih povriinodlkoriva, da svtomo-
bilske znamke, predvsem nikjega in srednjega
cenovnega rreda, vedno opsameje, pogostokar
na pryvem mestu, postavljajo porabo gorivay
kombinaciji  ogljiénim odtisom. Energetska
whinkovitost namred ni le = in predyvsem ne -
stvar visoke ekolodke ozavestenost], temved
finanémne udinkovitosti. Kot je odkrila raziskava
REUS, se potrodniki, ki so naklonjeni energet.
sko varénim izdelkom in ekalosko osveséene-
muvedenjunasploh, ktemu ne nagibajo tolike
zarndi ljubesnido narave kot zaradi prihcankoy,
ki jih tovrstn izdelid ali vedenje nasploh prispe-
vajovdrudinski prorséun. Tovegibox vrednota,
ki stoji za atributom energetske udinkovitost,
jesevedazelo pomembng - ravno to je named
tistio, kar je trebaupodtevati pri komunikaciji w-
wrstnih izdelkoy. e glede na to, kateravrednota
stoji za naklonfenostjo tovrstnim iadelkom, pa
je jasno, da podrodje energetshe uéinkovitost
oedkriva nove trine prilodnosti, pred trienjske
praktike pa postavija nov tziv - kako to v &im
vedji meri zkoristith

® Vedje investicije v uéinkovito rabo
energije pomenijo vegje prihranke

Spremijanje trimth prilodnosti, ki jih ustvara
vae vedje uveljavijanje udinkovite rabe energi-
1 e eden od namenov Raziskave energetske
udinkovitosti Sloventje - REUS, ki je bila proic
irvedena lota 20049, Razislava je nastalavsklopu
modeta sinergijskega poslovanja, ki temelji na
povezovanju intercsov na pedrodju spodbuja-
nja utinkovite rabe energije. Model - razvila
£a je Olivera Badovic Dolindek — usklajuje in
povezujeinterese koncnih porabnikov energje
in ponudnikov s Sirdimi drugbenimi interesi,
Raziskavo REUS sta no tej podlagh zisnovala
agencija Informa Echo in drufbs Valicon. K
razveju reiEkave pa so pomemben deles pri-
spevali Arhea ter tudi Petrol in HSE kot prva
nuroinika Center 2a energetsko ucinkovitost
pri LIS, Gradbeni ingtitut ZRME in Statistiéni
urad repubilike Skovenije so poleg Informe Echo
kot nosilca projekta in Valicona Slanf Rongorcna,
ki raziskivo REUS kontinudirano Bvaja.

Na podroffuenergentov, predvsem napray,
apiratov, prevoenih sredstew pa tudi stavbnega
pohigtva in nadina gradnje, je v zadnjih letih
kovitost in s tem manje strothe zaenengjo, #a
gospodinstva je glavni motiv pri vartevanju z
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= Verjetnost nakupa novega avtomobila
Kaka verietno boste v nasbednjih 12 meseckh v vadem gospodinjstvu kupii nov avtomobil? (n = 1021}
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| Wir: REUS, zom,

u Verjetnost nakupa aparata

= zagotovo » zalo je verjetno » je verjetno
* niti niti = ni verjetno = sploh ni verjetno
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Kako verjetne boste v naslednjih 12 mesecih kupili nasbednji aparat? (n = 1021}

Pralni stroj

Pomivalni stroj

Suiilni stroj

Pralno-sudilni stroj
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Wir: REUS, 2011,

energijo predvsem prihranek denarja, ki je po-
gojen 2 rvnanjem in investiranjem v enernget -
skouéinkovitost. Najvedje prihmnke omogodago
vedje investicije v uéinkovito rabo energije, ki
pa se zaradi zmanjiane porabe relativeo hitro
povrnejo. Nauveljavijanje inuvaianje energet-
ske udinkovitosti vplivajo Stevilni dejavnil,
predveem zakonodaja, subvencije, vedji pou-
darek na vardevanju in okoljska csveséenost
porabnikovenengje. Proizvajalcl in ponudniki
pavitem prepozravijotrino prilednost, Kratek
vpogled v trni potencial nekaterih kijudnil
prodavodoy, vezanih na mbo energije, kigaomo-
godajo rezultati raziskave REUS 2011, je podan
v nadkaljevanji.

m Gospodinjski aparati

Hladilniki in zamreovalniki sodijo med naj-
vedje portbnike elektritne energije, saj sostalno
vhljuéeni. Ceuporabljamo stareje, neudinko-
vite naprave, je smiselno, da jih zamenjamo x
energetsko udinkovitimi, ki sodijovenergijski
rocered A ali vigji. Pri navadnih hiadilnikih in
zamreovalnih skrinjah previaduje starost od
pet do devet let, pri kombiniranih hladilnikih
in zamreovalnib omarah paje nekolilo veé ta-
Kih, i 5o start manj kot pet let. Veding, okoli 40
odstotkov naprav, sodi venergijski rmzred AV
nashednjil dvanajstih mesecih se bo za nakup
nove hladilne naprave odloflo med 2 in 4 od-
stotki gospodinjztey, cdvisnood vrste naprave.

V sedmih od sto gospodingstey bodow naske-
dnjih dvanajstih mesecih verjetno kupili nov
stedilnik, med njimi vedina zagotavija, da bo
energijskovarcen, Pri nakupu Stedilnika bodo

» zagotove = zelo je verjetno » je verjetno = nitl niti » ni verjetno
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izhrali predvsem kombiniranega plinsko-ele-
ktritnepa. Fa elektricni indukcijski Stedilnik bi
seodlodila skoraj detrtina gespodinstew, kar je
histvenaved kot leta 2010,V primerjavi s prej-
Enjim merjenjem je najvedji padec raznati v
izbiri kombiniranega indukcijsko-steklokera-
micnega Stedilnika,

Ve kot polovica pralnih, sugilnih in pomi-
valnih strojevje starih vet kot pet let, od tega pa
skoraj Setrtina starejzih od deset let. Za mvede-
ne paprave velja dajih med 34 in 43 odstotkov
sodi venergijski mered A4 do 5 odstotkov go-
spodinjstev bovnasbednjih dvanajstih meseeih
verjetno kupilo nov pralni oz pomivalni straj,
v vedini primerov se bodo odloéali 2a nakup
energijsko varéne naprave,

Ne nepomemben je tudi podatek, da 5o 2
energijsko vartne gospodinjshe aparate anle-
tirni v povprediu pripravliend pladati tudi za
peting visio cena

m Elektronski aparati

Skoraj dve tretfini gospodinjstevima vaaj en
katodni tv-sprejemnik, kar je za 10 odstothkay
manj kot leta 2000, Veé kot polovica jestarejgih
od deset let. Skaba polevica gospodingstey ima
veaj en LCD tv-sprejemnik, ki je najpogosteje
star med dvema in petimi leti,

LED in plazma tv-sprejemnik najdemo
v 5 do 6 edstotkih gospodingstey, Vefina teh
napray je starih manj kot pet lot. V prihodnjil
dvanajstih mesecth se bo priblizno 8 odstotkoy
anketiranih odloéilo 2 nakup televizijskega
sprejemnika ali prenosnega radunalnila, kate-
rih #evibo se je od lini povedalo za 6 odstotkay,
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m Vozila

Slaba polovica gospodingstey imaviastien
osebniavtomobil, slabs tretjina dva, dobrade-
sotina pa tri alived. 15 odstotkov gospodinjstey
nima avtomobila, Ved kot tri detrtine gospo-
dinjstev uporabljaavtomodbil na bencin, nekaj
manj ket polovica pa nadizelsko gorive, Skoraj
podowvien gospodingstey imaavtomobil star med
petindeset let, dve petini od desat do petnajst
let, slaba tretjina pa od dveh do petih let.

Skoraj veako deseto gospodinjstvo se bov
naslednjih dvanajstih mesecih verjetno od-
lodilo za nakup novega avtomobila, Med temi
s bo 5 odstotkov vpradanih odloéilo za hibri-
dno vozile. Co bi z elektricnim avtomobilom
zenim polnjenjem prevozili do 300 km, bi se
zan] odloéilo 4 odstotke gospodinjstey, kar je
za dve tretjini manj kot vletu 2010,

m Ogrevanje

Osem odstothoy gospodinjstev razmiflja o
menjavi nadina ogrevanja, kar jevisji odstotel
kot w letu 2000, Pri menjavi ali dopolnite bi
vprasani najeerjetneje izhrali toplotno crpalko
zrak-voda, peé na tekoéa goriva, plinsko ped,
sprejemnike sonéne energije ali ped na trda
goriva, 5 celotnimi strodki prehoda na nov
nadin ogrevanja je seznanjena dobra polovica
vpradanih.

Do konea kurilne sezone v letu 2011 je pla-
devaln strodke zaogrevinje po pavEalu na ogre-
vano povriing slaba polovica gospodingstey, po
dejanski porabi toplote pa 42 odstotkov anke-
tiranih, ki Zivijo v vedstanovanjskih stavhah,
Skoraj polovica gospodinstev fe vedno nima
namestenih termostatskih ventilov na radi-
atorjih. Cetrtina gospodinjstey, ki termostat-
skih ventilov &2 nima, jih nomerava namestiti
v nusbednjib dvanajstih mesecih, Bistveno ved
jeteh gospodinjstew v vedstanovanjskih stov-
bealy (39 odstothov), kar je verjetno povezsno
z obveznim prehodom na obrafunavanje po
dejanski porabi toplote, ki je stopil v veljovo
konee septembra 2011,

m Klimatske naprave

Klimatsko naprave ima nameséens vaa-
ko sesto gospodinjstvo, veé kot tretjina pa jo
uporablja tudi za ogrevanje, Poleti brez klime
ne fvore shajati ved kot trotjina anketicancey,
ki napravo de imajo. V sedmih od sto gospo-
dinjstev nameravajo v prihodnjih dvanajstih
mesecih kupiti klimatsko napravo,

m Stanje stavb

Izolacija fasade je bila izvedena v dobri
detrtini gospodinjstev, Pogosteje v enodru-
#inskih stavbah kot v velstanovanjskih. Pre-
cejved kot tretjina hi€ izolacije sploh nima.
Na skoraj poloviel stavh je 2e bila opravljens
menjava strehe. Dobra tretjina stavh nima
izolacije strehe,

V skoraj polovict gospodinjstey so &e mi-
njali okna. Ved kot tretjina oken je starih od
pet do dvajset let, dobra detrting paod dvajset
do petintrideset let. Zanimiva ugotovitey je,
da je bil najvedji odstotek izvedenih izolacii
in menjav oken v letih, ko je Eko sklad v ta
namen podeljeval subvencije. smm
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