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Mreza Sinergija -
podjetniska podpora
ucinkoviti rabi energije

Mreza druZbeno-poslovne koristnosti Sinergija spodbuja ¢lane k ozaves¢anju
0 ucinkoviti rabi energije (URE) in k razvijanju novih poslovnih priloZznosti, ki
omogocajo uvajanje URE. HSE je s podporo Modelu spodbujanja URE, katerega
del je tudi Sinergija, postavil nove standarde druzbenoodgovornega ravnanja.

Kaj je Sinergija?

Sinergija pomeni usklajeno delovanje
in ustvarjalno sodelovanje. Lahko

jo izrazimo z matemati¢no formulo

| + 1> 2 (ena plus ena je veé kot

dva). Sinergijski ucinek, ki je rezultat
takinega sodelovanja, ustvarja dodano
vrednost, ki presega to, kar bi dosegli
sodelujodi, ée bi svoja prizadevanja
uveljavljali samostojno, Druibeni,
gospodarski in palitiéni procesi so

v ¢asu globalnih sprememb tesno
povezani. Izkudnje potrjujejo, da je k
vsaki pomembnejéi druzbenokoristni
ali gospodarski pobudi treba pristopiti
multidisciplinarno. V nasprotnem
primeru nastaja neskladje kot posledica
ozkih kapitalskih, lokalnih ali drugih
interesov, V asu, ko se vse bolj
zavedamo potrebe po trajnostnem
razvoju, je neizbeten sinergijski pristop,
ki z udinkovitim komuniciranjem
spodbuja sodelovanje in povezovanje
razli¢nih ravni.

Kako je nastala Mreza
druzbeno-poslovne
koristnosti Sinergija?

Pred priblizno petimi leti smo se v
agenciji Informa Echo lotili razvijanja
kampanje » Energija si, bodi uéinkovits,
katere pobudnik je bila Skupina HSE.
Dolgoletne izkuinje na podrodju
integriranega komuniciranja in
poglobljeno spremljanje problematike
rabe energije nas je spodbudilo, da smo
se naloge lotili celovito.

Pri nacrtovanju kampanje »Energija si,
badi uinkovit« je analiza ciljne skupine
pokazala, da ljudje nimamo pravega
odnosa do energije. Vedinoma jo
sprejemamo kot nekaj samoumevnega,
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posledica brezbriZnega odnosa pa

je potratno ravnanje 2 energijo.
Uéinkovita raba energije je 2a konéne
porabnike zanimiva predvsem zaradi
prihranka. Prizadevanja za uveljavljanje
in wvajanje URE pa obenem oblikujejo
odnos do energije, s éimer ji dajejo tudi
vedjo vrednost. Potreba po uéinkoviti
rabi energije in obvladovanju rabe
energije je razvidna iz energetskega in
okoljskega stalida. To potrebo pa mora
prepoznati vecina porabnikov, da bi
prislo do ustreznih sprememb.
Obvladovanje rabe energije ob
uéinkoviti in okolju prijazni proizvodniji
vkljuéuje tudi oravescanje konénih
porabnikoy, spodbujanje okolju
prijaznih naloib v URE prek subvencij
in ustrezno zakonodajo.

5 porabo energije se srefujemo na
vsakem koraku v gospodinjstvih,
javnem sektorju, industriji in
transportu. Torej se pri uveljavljanju
URE soofamo z izzivom, ki predstavlja
Sirdi druZbeni interes. Pri tem pa je
treba usklajevati razlicne potrebe in
interese na ravni druibe, podjetij

in posameznikov, kar predstavlja
kompleksen komunikacijski izziv.
Dejstvo, da gre pri uvajanju URE za
postopno spreminjanje razumevanja in
s tem poslediéno spreminjanje navad
na individualni ravni, je zahtevalo
oblikovanje dolgoroéne komunikacijske
strategije, ki je poleg spreminjanja
potratnih navad vkljulevala tudi
spodbujanje zamenjave energetsko
potratnih trodil  energetsko varénimi,
Pobudi spodbujanja uéinkovite

rabe energije je bilo treba prikljuditi
ponudnike trogil in vse, ki so vkljuéeni
v proces oskrbe in rabe energije. Vsa

ta podjetja lahko na razli¢ne nadine

Ustanovitelja mreie Sinergija Olivera Badovic
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prispevajo, da energetska uéinkovitost
postane uveljavljena vrednota in
tehniéni standard.

Zato smo v agenciji Informa Echo
samoiniciativno zaceli razvijati Mreko
druZbeno-poslovne koristnosti Sinergija
* namenom, da bi &irili in povedevali
udinek kampanje »Energija si, bodi
ucinkovita na podlagi povezovanja
motivoy, potreb in interesov, ki so
povezani z URE. Prvo leto smo k
sodelovanju pritegnili Gorenje in
Merkur. Akcija ozavedianja, ki je
potekala prek oglasnih sporodil, se je s
pomadjo omenjenih pristopnih lanov
razdirila tudi na ved kot 100 prodajnih
mest po vsej Sloveniji.

V naslednjem letu smo k sodelovanju
pritegniti elektrodistributerje, ki so
skupaj s HSE omogoéili izjemno
odmevno akeijo »Varéna sijalka v vsak
dom, ki je poleg uvajanja varénih sijalk
omogodéila zelo dobro prepoznavnost
kampanje pri konénih porabnikih in



povecala ugled Skupine HSE.

Podjetja so zacela prepoznavati
poslovno priloZnost v uéinkoviti

rabi energije in na tem graditi svojo
konkurenénost. Vse ved podjetij

in drugih organizacij je pokazalo
rainteresiranost za sodelovanje v Mreki,
saj jim je sodelovanje omogodalo, da
skozi druzbenokoristno delovanje
uresnic¢ujejo tudi svoje poslovne
interese. Sinergija je namred zasnovana
z namenom, da spodbuja clane in
njihove zaposlene k ozaveiéanju o
URE in k razvijanju novih poslovnih

priloinosti, ki omogoéajo uvajanje URE,

Vletu 2009 je vlozek drugih clanoy
Sinergije pri ozaveséanju podvojil
vlozek Skupine HSE, kar je omogoéilo
vedji utinek kampanje. Javnomnenjska
raziskava je pokazala, da se je v zadnjih
treh letih prepoznavnost kampanje
»Energija si, bodi uéinkovit« s 26
adstotkov povecala na 53 odstotkov,
Posamezniki v URE prepoznavajo
predvsem priloinost za prihranek.
Podjetia prepoznavajo poslovno
priloznost v razvijanju storitev in
izdelkov, ki omogodajo energetsko
udinkovitost,

Okoljska problematika, ki je povezana
s proizvodnjo in rabo energije, pa
vkljucuje tudi Sirdi druzbeni interes. Na
osnovi obravnavanija in usklajevanja
individualnih, podjetniskih ter
druzbenih potreb in interesov smo
razvili inovativni Model sinergijskega
sodelovanja in poslovanja. Model
povezuje omenjene ravni na podlagi
opredeljevanja skupnega interesa.
Todka usklajevanja in povezovanja
(omenjenih) potreb in interesov na
razli¢nih ravneh je uéinkovita raba
energije.

Programi, ki smo jih razvili v agenciji
Informa Echo, omogoéajo uveljavljanje
Modela, Program kampanje »Energija
si, bodi uéinkovit« je usmerjen v
ozavedfanje posameznikov, program
Mreie druzbeno-poslovne koristnosti
Sinergija je namenjen spodbujanju
poslovnih pobud, ki omogocajo URE in
predstavljajo koristnost za podjetja in
hkrati za druzbo. Program Raziskave
energetske uéinkovitosti Slovenije -
REUS pa omogoda spremljanje stopnje
ozavesfenosti in pripravljenosti trga na
investiranje v URE.

Programi, ki delujejo po sinergijskih
nacelih, se med seboj dopolnjujejo,
nadgrajujejo in ustvarjajo dinamiko
sprememb v smeri uveljavljanja
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Sistem je rarvit po Modelu sinergljskega sodelovania In poslovania,
avtor, Olivera Bacovic Delinkek, Informa Echo, 9Kerakow utinkovitega komumiciranja.
BlagovneSoritvene znamie so zadditens® pri Uradu RS za intelekiualng luning,

energia si

in uvajanja URE kot interesa
posameznikov, podjetij in druibe.

Vioga Skupine HSE

HSE je leta 2006 dal pobudo za
nastanek kampanje ozavescanja
prebivalcev Slovenije o ué¢inkoviti rabi
energije. V agenciji Informa Echo smo
med osmidljanjem kampanje »Energija
si, bodi uéinkovit« iskali tudi nadin,
kako bi z inovativnim pristopom
povedali njen ucinek. Kot rezultat

tega prizadevanja je vzpostavljena
Mreia druibeno-poslovne koristnosti
Sinergija, ki je povezala $tevilna
podjetja, institucije, medije in nevladne
organizacije v skupni cilj spodbujanja
URE. HSE je kot prvi pristopnik podprl
Mreto in s tem prispeval k razvoju Sirie
pobude, Z vipostavitvijo Sinergije, ki
deluje v sklopu Modela sinergijskega
sodelovanja in poslovanja, se odpirajo
stevilne razvojne priloinosti, ki
obenem omogo&ajo uresnifevanje
poslovnih ciljev, druibeno koristnost
in trajnostni razvoj. HSE je s podporo
Modelu spodbujanja URE postavil
nove standarde druZbenoodgovornega
ravnanja, V sodelovanju z agencijo
Informa Echo, ki je razvila
komunikacijsko-sinergijski model in
programe za spodbujanja URE, ter

skupaj z ostalimi Elani Sinergije je
omogodil vepostavljanje vzorénega
primera dobre prakse na podrodju
usklajevanja razliénih interesov
pri resevanju aktualne druibene
problematike, kot je obvladovanje rabe
energije.
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Clani mrefe Sinergija, ki so doslej
prispevali k razvoju mreie i
sodelovali v kampanji « Energija si,
bodi uéinkovits;
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